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สถานะการณตลาดนําเขาสินคาอาหารของสหรัฐฯ 
 
 ในแตละปมลูคานําเขาสินคาอาหารคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 3.7 ของมูลคานําเขา

สินคารวมทัง้สิ้นของสหรัฐฯ และมีอัตราการขยายตัวอยางตอเนื่อง ในป 2007 สหรัฐฯ นําเขา

สินคาอาหารคิดเปนมูลคาประมาณ 7 หมื่นกวาลานเหรียญฯสูงกวาในป 2003 รอยละ 47.09  
 
สินคาอาหารที่สหรัฐฯนําเขาทั้งป คิดเปนสัดสวนรอยละ-โดยประมาณ - ของมูลคานําเขา

สินคาอาหารรวมทั้งสิน้ของสหรัฐฯ เรียงตามลําดบัมูลคาไดดังนี้ คือ 
 กลุมสินคา สัดสวนรอยละ

(โดย ประมาณ)

ของมูลคานําเขา

อาหารรวมทั้งส้ิน 

อัตราขยายตัวเฉลี่ย

รอยละตอประหวาง 

(2003-2007) 

1. เคร่ืองด่ืม 23.85 11.61 
2. อาหารทะเลแชเยือกแข็ง 14.99 6.16 
3. ผลไม 10.03 11.04 
4. ผัก 7.38 10.88 
5. ผลิตภณัฑอาหารท่ีผานขบวนการเก็บรักษาแลว 7.37 13.42 

6. เนื้อสัตว 6.49 4.94 
7. เครื่องเทศ ชา และกาแฟ 6.22 15.09 

8. ผลิตภณัฑอาหารท่ีมาจากขบวนการอบในเตาอบ 5.23 10.82 

9. เนื้อปลาและเนื้อสัตวมูลคาเพ่ิม 5.06 7.24 
10. ไขมันและน้ํามันสําหรับปรุงอาหาร 4.81 21.55 

11. อาหารทั่วๆไป 4.00 11.96 

12 อาหารประเภทนม เนย และไข 2.46 7.17 

13. ธัญญพืช 2.30 16.53 
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เคร่ืองด่ืม 
 สินคาอาหารที่มีมูลคานําเขาสหรัฐฯสูงสุดคือสินคาเครื่องดืม่ ประเภทสนิคาเครื่องดืม่

นําเขาที่สําคญัเรียงตามลาํดับมูลคานาํเขาคือ เครือ่งดื่มแอลกอฮอลที่มีปริมาณแอลกอฮอลต่ํากวา 

80% เครื่องดื่มประเภทไวนทําจากองุน และเบียรทําจากขาวบาเลย 
 เกือบจะทั้งสิน้ของการนําเขาจากไทยเปนการนําเขาเครื่องดื่มทีท่ําใหมีรสหวานและหรือ

เพ่ิมรสชาดดวยสารตางๆ ที่ไมผสมแอลกอฮอลและไมใชน้ําผลไม รองลงมาเปนไวนและเบียร 
 
 ไวน ในระยะ 5 ปที่ผานมา (2003 – 2007) มูลคานําเขาไวนของสหรัฐฯมีอัตราการ

ขยายตัวเฉล่ียรอยละ 13.45 ตอป แหลงอุปทานไวนสําคัญของสหรัฐฯคือฝรั่งเศส อิตาลี และ

ออสเตรเลีย เกือบจะทั้งสิน้ของมูลคาการนําเขามาจากการนําเขาไวนแดงทาํจากองุน (มีแอลกอ

ฮอลไมเกินรอยละ 14 ขนาดขวดสองลิตรหรือต่ํากวา ราคาตอลิตรไมเกิน 1.05 เหรียญฯ) จาก

ฝรั่งเศสและอิตาลี  
ในป 2007 สหรัฐฯนําเขาไวนจากประเทศไทยประมาณ 5.5 หมื่นเหรียญฯ  
- สวนใหญหรือรอยละ 48.93 ของมูลคาการนําเขาไวนจากไทยเปนการนําเขาไวน

แดงทําจากองุน (มีแอลกอฮอลไมเกินรอยละ 14 ขนาดขวดสองลิตรหรือต่ํากวา 

ราคาตอลิตรไมเกิน 1.05 เหรียญฯ) มีมูลคานําเขาประมาณ 2.7 หมื่นเหรียญฯ

อัตราการขยายตัวจากปกอนหนานีร้อยละ 66.28  
- มูลคานําเขาไวนขาว (มแีอลกอฮอลไมเกินรอยละ 14) 2.5 หมื่นเหรียญฯ คิด

เปนรอยละ 46.06 ของมูลคานําเขาไวนรวมทัง้สิน้จากไทย อัตราขยายตัวจากป

กอนหนานี้รอยละ 136.75  
ปจจุบันผูบริโภคไวนในสหรัฐฯจะเปนกลุมผูบริโภคสูงอายุ ไมใชผูบริโภคในวัยหนุม 

สาว ยอดการจําหนายไวนเปนไปในทางลดลง 
 
เบียร เกือบจะทั้งส้ินของเบียรที่สหรัฐฯนําเขาเปนเบียรบรรจุในขวดแกว ขนาดบรรจุไมเกิน 

4 ลิตร รองลงมาเปนเบยีรในบรรจุภณัฑแบบอื่นที่ไมใชแกวแตยังคงมปีรมิาตรไมเกิน 4 ลิตร 
ในระยะ 5 ปที่ผานมา (2003 – 2007) มูลคาการนําเขาเบียรของสหรัฐฯมีอัตราการ

ขยายตัวเฉล่ียรอยละ 7.27 ตอป อยางไรก็ดีอัตราการขยายตัวในป 2007 อยูในระดบัต่ํามากที่สุด
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คือรอยละ 1.45 แหลงอุปทานนําเขาที่ถือครองสวนแบงตลาดนําเขาไวเกือบครึ่งหนึ่งคือเม็กซิโก 

รองมาคือเนเธอรแลนด   
สหรัฐฯเปนตลาดสงออกเบียรตดิอันดบัหนึง่ในหาของไทย ในป 2007 สหรัฐฯนําเขาจาก

ไทยในมูลคาประมาณ 4.62 ลานเหรียญฯ ขยายตัวรอยละ 20.19 ในระยะ 5 ปที่ผานมามูลคา

นําเขาจากไทยมีอัตราการขยายตัวตอปเทากับรอยละ 12.99  
สวนใหญของเบียรที่สหรฐัฯนําเขาจากไทยเปนเบยีรบรรจุในขวดแกว ขนาดบรรจุไมเกิน 4 

ลิตร มูลคานาํเขาในป 2007 ประมาณ 4 ลานเหรียญฯ ขยายตัวรอยละ 3.53 และมีแนวโนมการ

ขยายตัวของการนําเขาเบยีรไทยในบรรจุภณัฑที่นอกเหนือไปจากขวดแกว ขนาดบรรจไุมเกิน 4 

ลิตร มูลคานาํเขาจากไทยในป 2007 ประมาณ 6 แสนเหรียญฯขยายตัวรอยละ 8,707.12 

ปจจุบันกลุมผูบริโภคเบียรคือผูบริโภคในวัยหนุมสาวและมีแนวโนมการบริโภคที่เพิ่ม

มากขึ้นนําหนาการบริโภคไวน 
 

อาหารทะเลแชเยือกแข็ง 
ในระยะ 5 ปที่ผานมามูลคานําเขาสหรัฐฯสินคาอาหารทะเลแชเยือกแข็งมีอัตราการขยาย 

ตัวเฉลี่ยรอยละ 6.16 ตอป สวนใหญของมูลคาการนําเขาอาหารทะเลแชเยือกแข็งของสหรัฐฯมา

จากการนําเขาสินคาในรายการดังตอไปนี้คือ 
1. กุงแชเยือกแข็ง มูลคานําเขาขยายตัวเฉล่ียรอยละ 2.65 ตอป ประเทศไทยยังคงเปน 
    แหลงอุปทานสําคัญสูงสุดของสหรฐัฯ (สหรัฐฯเปนตลาดสงออกอันดับหนึ่งของไทย)  
    ในระยะ 5 ปที่ผานมามูลคาการนาํเขาจากไทยมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 9.21  
    ตอป คูแขงสําคัญของไทยในตลาดนี้คือเวียดนาม (อัตราการขยายตัวเฉล่ียรอยละ  
    5.78 ตอป) อินโดนิเซีย เม็กซิโก และเอควาดอร 
2. เนื้อปลาแลเปนช้ินแชเยือกแข็ง เปนสินคาที่ความนิยมบริโภคมีแนวโนมไปในทาง

เพ่ิมขึ้น แหลงอุปทานสําคัญสูงสุดของสหรัฐฯคือจีน ถือครองสวนแบงตลาดนําเขาไว

ประมาณครึง่หนึ่ง แหลงอุปทานสําคัญรองลงมาคือชิลีและอินโดนิเซีย มลูคานําเขาจาก

ไทยในป 2007 เทากับ 37 ลานเหรียญฯ  
สวนใหญของมูลคานําเขาเนื้อปลาแลเปนช้ินแชเยือกแข็งมาจากการนําเขาเนื้อปลา 

              tilapia ซึ่งเกือบจะทั้งสิน้เปนการนําเขาจากจีน 
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3. เนื้อปลาแลแลวหรือเนือ้ปลาอื่นๆ สด หรือแชเย็น แหลงอุปทานสําคัญสินคาในกลุม

นี้คือชิลี คานาดา และเอควาดอร สวนใหญเปนการนําเขาเนือ้ปลาแซลมอนจากมหา 

สมุทรแอตแลนติกจากชิลี และเนื้อปลา tilapia จากจีน 
  

 
ผลไม 

ในระยะ 5 ปที่ผานมามูลคานําเขาผลไมของสหรัฐฯมีแนวโนมขยายตัวอยางตอเนื่องใน

อัตราสวนเฉลี่ยรอยละ 11.04 ตอป สวนใหญของมูลคานําเขาสหรัฐฯมาจากการนําเขากลวยและ

องุนสด แหลงอุปทานนาํเขาสําคัญคือประเทศเพือ่นบานในทวีปอเมริกาเหนือและใต 
มูลคานําเขาจากไทยสวนใหญมาจากการนําเขาผลไมแหง (มะมวง ฝรั่ง สปัปะรด และ

มังคุด) มูลคานําเขาผลไมสดจากไทยสวนใหญมาจากการนําเขามะพราว ทุเรียนสด และ มะขาม

สด 
 
มะพราว 
สวนใหญของมูลคานําเขาสหรัฐฯเปนการนําเขามะพราวสดทั้งลูก ในระยะ 5 ปมีอัตราการ

ขยายตัวของมูลคานําเขาเฉลี่ยรอยละ 33.88 ตอป ประเทศไทยเปนแหลงอุปทานสําคัญหนึ่งใน

สามของสหรัฐฯรองจากสาธารณรฐัโดมินิกันและเม็กซิโก  
รองลงมาเปนการนําเขามะพราวสดที่ปลอกเปลือกแลว อัตราการขยายตัวของมูลคานําเขา

เฉลี่ยรอยละ 21.35 ตอป ประเทศไทยเปนแหลงอุปทานสําคัญสูงสุดของสหรัฐฯ รองลงมาคือ

สาธารณรฐัโดมินิกัน 
 
ทุเรียนสด 
ประเทศไทยเปนประเทศเดียวที่สงทเุรียนสดเขาสหรัฐฯในระยะ 5 ปที่ผานมาการนําเขา 

ทุเรียนสดจากประเทศไทยมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 43.09 ตอป 
 
มะขามสด  
เกือบจะทั้งสิน้ของมะขามสดในตลาดสหรัฐฯมาจากไทย ที่เหลือประมาณรอยละ 1 ของ 

ตลาดเปนการนําเขามาจากเม็กซิโก 
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ผัก 
 มูลคาการนําเขาผักของสหรัฐฯมีแนวโนมขยายตัวอยางตอเนื่อง อัตราการเติบโตของมลูคา

นําเขาในระยะ 5 ปที่ผานมาเฉลี่ยรอยละ 10.88 ตอป แหลงอุปทานนําเขาสําคัญคือประเทศคู 

สนธิสัญญา NAFTA (เมก็ซิโกและคานาดา) มูลคานําเขาสวนใหญของสหรัฐฯมาจากการนําเขา
มะเขือเทศสดหรือแชเย็น (แหลงอุปทานนําเขาสําคัญคือเม็กซิโก และคานาดา) และพริก-พริก

เม็ดเล็กและพริกเม็ดใหญ-สดหรอืแชเย็น (แหลงอุปทานนําเขาสําคัญคือเม็กซิโก และคานาดา)  
ในป 2007 สหรัฐฯนําเขาจากไทยในมูลคาประมาณ 10 ลานเหรียญฯขยายตัวรอยละ 

18.52 ประมาณรอยละ 70 ของมูลคานําเขาจากไทยมาจากการนําเขาถ่ัวหรือเมล็ดถ่ัวประเภท

ตางๆ ตากแหง ดิบ ตมสกุแลว หรือ แชเยือกแข็ง รองลงมาเปนการนําเขาผักอ่ืนๆที่ตมแลวและ

แชเยือกแข็ง 
 
ผลิตภัณฑอาหารที่ผานขบวนการเก็บรักษาแลว (Preserved Food) 

 มูลคานําเขาสหรัฐฯมีแนวโนมขยายตวัอยางตอเนือ่ง ในระยะ 5 ปที่ผานมามีอัตราการ

ขยายตัวเฉล่ียรอยละ 13.42 ตอป แหลงอุปทานนําเขาสําคัญคือจีน คานาดา และ เม็กซิโก สวน

ใหญของมูลคานําเขามาจากการนําเขาน้ําผลไม/น้ําผัก (ที่ไมไดหมัก) ผลิตภณัฑผลไม ผลิตภณัฑ

ผักที่ไมไดแชเยือกแข็ง และผลิตภณัฑผักแชเยอืกแข็ง 
 ประเทศไทยเปนแหลงอุปทานสําคัญหนึ่งในสิบของสหรัฐฯ มลูคานําเขาจากประเทศไทยมี

การขยายตัวอยางตอเนื่องในอัตรารอยละ 13.33 ตอป สวนใหญของมูลคาการนําเขาจากไทยมา

จากผลิตภัณฑผลไม สวนใหญเปนสัปปะรดที่ประเทศไทยเปนแหลงอุปทานสําคัญอันดับหนึง่ของ

สหรัฐฯ รองลงมาเปนผลไมผสมที่ประเทศไทยเปนแหลงอุปทานอันดับหนึง่เชนกัน 
 
เนื้อสัตว   
 มูลคานําเขาสวนใหญมาจากการนําเขาเนื้อวัวแชเยือกแข็ง เนือ้วัวสดแชเยน็ เนื้อหมูสดหรือ

แชเยือกแข็ง และเนื้อแกะหรือเนื้อแพะ แหลงอุปทานสําคัญคือคานาดา ออสเตรเลีย และ

นิวซีแลนด 
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 มูลคานําเขาจากไทยอยูในระดับต่ํามากประมาณ 2.6 หมื่นเหรียญฯ สวนใหญเปนการ

นําเขาเครื่องในสัตวแชเยอืกแข็งหรือแชเย็น และการนําเขาขากบแชเยือกแข็งหรือแชเย็น 
 
เคร่ืองเทศ ชา และกาแฟ  
 มูลคานําเขาสวนใหญหรือประมาณรอยละ 80 มาจากการนําเขากาแฟ รองลงมาเปนการ

นําเขาพริกไทยและชา 
 
 กาแฟ 

สวนใหญเปนการนําเขาเมล็ดกาแฟดิบ Arabica จากโคลัมเบียและบราซิล 
สวนใหญหรือประมาณรอยละ 75 ของมูลคานําเขาจากประเทศไทยเปนการนําเขากาแฟ

ดิบอ่ืนๆที่ไมใช Arabica ที่ยังไมไดค่ัวและไมไดสกัดสารคาเฟอีน มูลคานําเขาจากไทยในป 2007 

เทากับ 16 ลานเหรียญฯ ลดลงรอยละ 21.88 (มูลคานําเขาจากไทยอันดับสองรองจากกาแฟคือ

เครื่องเทศทีเ่กือบจะทั้งสิน้เปนการนําเขาเครื่องแกง) 
   
ผลิตภัณฑอาหารที่มาจากขบวนการอบในเตาอบ (baked goods)  
 แหลงอุปทานนําเขาสําคัญคือคานาดาและเม็กซิโก เกินกวาครึ่งหนึง่เปนมลูคาการนําเขา

ขนมปง/ขนมเคก รองลงมาเปนเสนกวยเตียวอิตาลี แปง และผลิตภณัฑอาหารที่ทําจากธัญญพืช 
 ประเทศไทยเปนแหลงอุปทานสําคัญหนึ่งในสิบของสหรัฐฯ อัตราการขยายตัวของมูลคา

นําเขาจากประเทศไทยเฉลี่ยรอยละ 11.71 ตอป ประมาณครึง่หนึ่งของมลูคานําเขาจากไทยมาจาก

การนําเขากวยเตี๋ยว (ประมาณครึ่งหนึ่งเปนการนาํเขาเสนกวยเตี๋ยวและที่เหลือเปนการนําเขา

ผลิตภณัฑกวยเตี๋ยวทีม่ีเครื่องปรงุแนบมาดวย) รองลงมาเปนการนําเขาผลิตภณัฑขนมปงหรือ

ขนมเคก(เกือบจะทั้งสิน้เปนขนมประเภท biscuits) 
    
เนื้อปลาและเนื้อสัตวมูลคาเพิ่ม  
 มูลคานําเขาสหรัฐฯในระยะ 5 ปที่ผานมาขยายตัวในอัตรารอยละ 7.24 สวนใหญของ

มูลคานําเขามาจากการนําเขาผลิตภณัฑอาหารทะเลเปลือกแข็ง ปลาและไขปลา และเนื้อสัตว/

เครื่องใน/เลอืด แหลงอุปทานนําเขาสําคัญคือประเทศไทย จนี คานาดา บราซิล และอินโดนเิซีย 
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 สวนใหญหรือประมาณรอยละ 60 ของมูลคานําเขาจากไทยมาจากการนําเขาอาหารทะเล

เปลือกแข็ง มูลคานําเขามีอัตราขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 2.03 ตอป เกือบจะทั้งสิ้นเปนการนําเขา

ผลิตภณัฑกุง ประเทศไทยเปนแหลงอุปทานสําคัญ คูแขงขันในตลาดนีคื้อจีน อินโดนิเซีย และ 
คานาดา  รองจากอาหารทะเลเปลือกแข็งเปนการนําเขาผลิตภณัฑปลาหรือไขปลา อัตราขยายตัว

เฉลี่ยตอปของมูลคานําเขาเทากับรอยละ 10.73 มูลคานําเขาสวนใหญมาจากการนําเขาเนื้อปลาทู

นากระปอง (Skipjack/Bonito) ประเทศไทยเปนแหลงอุปทานสําคัญสูงสุด ถือสวนแบงตลาดนําเขา

ไวประมาณรอยละ 30 
 
ไขมันและน้ํามันสําหรับปรุงอาหาร   
 แหลงอุปทานสําคัญคือคานาดา มาเลเซีย และอิตาลี สวนใหญเปนมูลคานําเขาน้ํามนั

มะกอก น้ํามันทําจาก rapeseed/colzo น้ํามันมะพราว และน้ํามนัปาลม 
สวนใหญของมูลคาการนําเขาจากไทยมาจากการนําเขาน้ํามันพืช มูลคานําเขาจากไทยมี 

แนวโนมไปในทางเพิ่มขึน้อยางตอเนือ่ง อัตราเฉลี่ยการขยายตัวของมูลคานําเขาเทากับรอยละ 

179.12 ตอป ประเทศไทยเปนแหลงอุปทานสําคัญหนึ่งในหาของสหรัฐฯรองจากคานาดา จีน 

อิตาลี และบราซิล  
มูลคานําเขาน้ํามันงาจากประเทศไทยสูงเปนอันดบัสองรองจากน้ํามันพืช มีมูลคานําเขาต่ํา 

และมีอัตราเฉลี่ยการขยายตัวของมูลคานําเขาเพียงรอยละ 0.71 ตอป แหลงอุปทานสําคัญของ

สหรัฐฯคือญี่ปุน ไตหวนั เม็กซิโก จีน และอินเดีย 
 

อาหารทั่วๆไป   
 นํ้าปลา มูลคานําเขาน้ําปลาของสหรัฐฯมีอัตราขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 4.86 ตอป มูลคา

นําเขาจากประเทศไทยมอัีตราการขยายตัวตอปเฉลี่ยรอยละ 6.33 มูลคานําเขาจากไทยในป 2007 

เทากับ 17.51 ลานเหรียญฯสหรัฐฯ(สูงกวาปกอนหนานี้รอยละ 21.47) หรือรอยละ 81.94 ของ

มูลคานําเขาน้ําปลารวมทั้งสิ้นของสหรัฐฯ ประเทศไทยเปนแหลงอุปทานอันดบัหนึง่ของสหรัฐฯ 
 Soy Sauce มูลคานําเขาจากประเทศไทยมีอัตราขยายตัวตอปเฉล่ียรอยละ 11.08 มูลคา

นําเขาจากไทยในป 2007 เทากับ 1.8 ลานเหรยีญฯ ประเทศไทยเปนแหลงอุปทานนําเขาสําคัญ

ของสหรัฐฯรองจากฮองกง ไตหวัน จนี และญ่ีปุน  
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อาหารประเภทนม เนย และไข   
 มูลคานําเขาสวนใหญมาจากการนําเขาเนยและนม แหลงอุปทานนําเขาสําคัญคือประเทศคู

คาในยุโรป 
 มูลคานําเขาจากไทยสวนใหญมาจากการนําเขาน้ําผึ้งจากธรรมชาติที่ไมใชสําหรับผูบริโภค

ในระดับคาปลีก รองลงมาเปนการนาํเขาไขนกแกะเปลือกแชเยือกแข็งหรือตมสุก 
  

ธัญญพืช   
 มูลคานําเขาสหรัฐฯสวนใหญมาจากการนําเขาขาวสาลี ขาว ขาวโอต และขาวโพด แหลง

อุปทานนําเขาสําคัญคือคานาดา (ขาวสาลี และขาวโอต) และไทย (ขาว) 
 มูลคาการนําเขาขาวจากไทยมีแนวโนมไปในทางขยายตัว ในระยะ 5 ปที่ผานมามูลคา

นําเขาขาวจากไทยมีอัตราขยายตัวเฉลี่ยตอปรอยละ 19.03 สวนใหญเปนการนําเขาขาวเมล็ดยาวที่

สีแลวทั้งหมดหรือสีแลวบางสวนที่มอัีตราขยายตัวเฉล่ียตอปของมูลคานําเขาเทากับรอยละ 21.15  

รองลงมาเปนการนําเขาขาวเมล็ดกลาง มีอัตราขยายตัวเฉลี่ยตอปรอยละ 13.82  
 อัตราขยายตัวของมูลคานําเขาเฉลี่ยรอยละตอปของขาวอื่นที่สหรัฐฯนําเขาจากประเทศไทย

คือ  
- ขาวเมลด็สั้น มูลคานําเขาในแตละปไมเกิน 6 ลานเหรยีญฯ และมีอัตราขยายตัว

เฉล่ียรอยละ 31.88 ตอป  
- ขาวเมลด็ยาว parboild มูลคานําเขาแตละปไมเกิน 2 ลานเหรียญฯ และมี

อัตราขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 223.13 ตอป 
- ขาวผสม parboild มีมูลคานําเขาแตละปไมถึงแสนเหรียญฯ มีอัตราขยายตัวเฉล่ีย 

รอยละ 160.86  
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