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โครงสรางอุตสาหกรรมเสื้อผาสําเร็จรูปสหรัฐฯ 
 
การผลิต 
 อุตสาหกรรมการผลิตเสื้อผาสําเร็จรปูสหรัฐฯเปนอุตสาหกรรมที่มีแนวโนมหดตวัลงเรื่อยๆ

อยางตอเนื่องและดูเหมือนวาจะเปนอุตสาหกรรมที่ไมมีอนาคตที่ดเีพราะไดสูญเสียการผลิตใหแก

ตางชาติไปจนเกือบจะหมดสิ้นจนถูกขนานนามวาเปน “sunset industry”  จากรายงานของ U.S. 
Bureau of Census ในป 2006 อุตสาหกรรมการผลิตเส้ือผาของสหรัฐฯมมีูลคาประมาณ 1.4 หมื่น

ลานเหรียญฯ เปรียบเทยีบกับ 1.7 หมื่นลานเหรียญฯในป 2005 เปนมลูคาการผลิตตอปที่ลดลง

ตอเนื่องนับตั้งแตป 2001 เปนตนมา ในระยะ 9 เดือนแรกของป 2007 มูลคาของอุตสาหกรรม

เทากับ 8.3 พันลานเหรยีญฯเปรียบเทียบกับ 1.2 หมื่นลานเหรียญฯของชวงเวลาเดียวกันของป 

2006 
 
 มูลคาสวนใหญของการผลิตเส้ือผาสําเร็จรูปในสหรัฐฯมาจากการผลิตเส้ือผาสําหรับสตรี 

ซึ่งไดแกเสื้อสําหรับใสทอนบน (สวนใหญเปนเสื้อ blouse และ shirts รองลงมาเปน knitted t-shirt 

/tank top และ sweaters) เสื้อชุด (dresses) กระโปรง/กางเกงสําหรับสตร ี(สวนใหญเปน slacks) 

และชุดยกทรง รองลงมาเปนการผลิตเสื้อผาสําหรับบรุุษ (สวนใหญเปนเสือ้ knitted t-shirt และ 
tank top  )และกางเกงสําหรับบุรุษ (สวนใหญเปนกางเกนยีนสและกางเกงทํางาน-workpants) 
 
 อุตสาหกรรมการผลิตเสื้อผาสําเร็จรปูของสหรัฐฯปจจุบันอาจจะแบงออกไดเปนสองกลุม

ใหญๆคือ 
 1. กลุมโรงงานผลิตเส้ือผาสําเร็จรูป ที่สามารถแยกยอยออกไดเปนสามกลุมใหญๆคือ 

1.1  อุตสาหกรรมเสื้อผาสําเร็จรูปที่มีฐานการผลิตในสหรัฐฯ ยังคงถือวาเปน 
อุตสาหกรรมขนาดใหญที่สุดอุตสาหกรรมหนึง่ของสหรัฐฯถือครองโดย

โรงงานผลิตเสื้อผาไมเกินหนึง่พันโรงงานที่เกือบจะทั้งสิ้นไมมีโรงงานผลติ

ของตนเอง โรงงานเหลานี้จะทําการออกแบบเสื้อผาแลวสงงานตอใหแก 

contractors และ subcontractors ในสหรัฐฯ (มีประมาณสองหมื่นราย) ทํา

หนาที่ตัด เยบ็ หรือเขารปูใหเสร็จสมบูรณ แลวสงคืนใหแกโรงงานหรือสง

โดยตรงไปยงัรานคาปลีก โรงงานผลิตกลุมนี้จะไดเปรียบในเรื่องของความ

ใกลชิดตลาด สามารถติดตามความเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงอยางรวดเรว็
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ของแฟชั่นไดโดยทันทีทาํใหสามารถผลิตและสงสินคาใหแกรานคาปลีกได

อยางรวดเรว็และทันเวลาโดยเฉพาะอยางยิ่งในปจจุบันที่ตลาดคาปลีกเสื้อ 

ผาสหรัฐฯบริหาร inventory โดยใชระบบ just-in-time ซึ่งสวนใหญแลวจะ
หมายถึงระยะเวลาไมเกินสองหรือสามสัปดาหที่ใชในการการผลิตและวาง

จําหนายในตลาด กอนที่โอกาสการขายจะหมดไป  
การผลิตของโรงงานในกลุมนี้เปนการผลิตเพ่ือตอบสนองตอความ

ตองการของผูบริโภคสหรัฐฯไดโดยทนัที โดยพิจารณาจากแฟชั่นใหมๆที่

เกิดขึ้น ยอดจําหนายสินคา และ การเคล่ือนไหวของสินคาที่วางจําหนายอยู

แลวในตลาดเปนเกณฑ  
คูแขงสําคัญในตลาดนี้คอืกลุมผูผลิตในลาตินอเมริกาและแคริเบียน

ที่สามารถผลิตและจัดสงสินคาในระบบ just-in-time ไดรวดเร็วไมแพผูผลิต
ที่มีฐานการผลิตในสหรฐัฯ แตในราคาที่ถูกกวา 

1.2.  อุตสาหกรรมการผลิตเสื้อผาสําเร็จรูปของสหรฐัฯที่มีฐานการผลิตอยู 
นอกประเทศ บรษิัทผลติเสื้อผาเหลานี้จะทําหนาที่ซื้อวัตถุดิบ ออกแบบเส้ือ 

จัดเตรียมเครื่องประกอบตกแตง ตดัตัวอยางเส้ือผา บริหารเรื่องการผลิต

และการกระจายสินคา และทําการตลาดสินคาเสื้อผาสําเร็จรูป แต

ขบวนการผลิตทั้งหมดจะสงไปยงัโรงงานผลิตของตนในตางประเทศ 

โรงงานผลิตในกลุมนี้จะไดเปรียบในเรื่องของอัตราคาแรงและคาใชจายใน

การผลิตที่ต่ํากวาในสหรัฐฯ  
การผลิตในกลุมนี้สวนใหญแลวจะเปนการผลิตเพ่ือจัดสงสินคา

ในชวงตนฤดูแฟช่ันสําหรับปอนตลาด mass market  
คูแขงขันในตลาดนี้คือบริษัทผูผลิตประเภทเดียวกันที่เปนย่ีหอที่

เปนคูแขงขนัในตลาด 
1.3    โรงงานผลิตเสื้อผาที่รวมตัวกนัและเขาสูธุรกิจคาปลีกดวยตนเอง โรงงาน  
         ผลิตเหลานี้นอกจากจะเนนหนาที่ไปที่การออกแบบ ผลิต  และทําการตลาด  
         กิจกรรมการคาทีเ่หลือจะทําสัญญาจางธุรกิจอื่นๆ เชนทําหนาที่เปนโกดัง 
         เก็บสินคาและรับออรเดอร แหลงผลิตอาจจะเปนภายในประเทศหรือนอก 
         ประเทศก็ได 
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        2.  กลุมบริษัทขายเสื้อผาสําเร็จรูปภายใตยี่หอตางๆ ธรุกิจเสื้อผาสําเร็จรูปในสหรัฐฯ

ปจจุบันมีการรวมตวัเขาเปนบรษิัทเดยีวที่บริหารและจําหนายเสื้อผาหลากหลายยี่หอสําหรับ

หลากหลายประเภทของตลาดผูบริโภค ทําใหจํานวนบรษิัทเสื้อผาสําเร็จรูปในตลาดสหรัฐฯลดลง

สงผลทําใหธุรกิจเหลานี้มอํีานาจตอรองในตลาดเพิ่มมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งกับผูที่ทําหนาที่

รับผลิตสนิคา 
ธุรกิจในกลุมนี้แบงออกไดเปนสองกลุมใหญๆคือ 

1. ธุรกิจ vendor ที่เปนเปนเจาของเสื้อผาหลายยี่หอผลิตเสื้อผาปอนตลาดคาปลีก 
    ที่เปน chain stores ทั้งที่เปนรานคายี่หอของตนเองและของคนอื่น  
2. บริษัทขายเสื้อผาที่เปน department stores ที่อาจจะซื้อ license  การผลิตยี่หอ 
    ของนักออกแบบเสื้อมีชื่อมาทําการผลิตเองภายใตย่ีหอของตนเอง ธรุกิจกลุมนี้ 
    นิยมการสงเสื้อผาออกไปผลิตในตางประเทศเพื่อลดคาใชจาย 

 
ระบบโครงสรางพื้นฐานของการผลิต 

ระบบโครงสรางที่เปนพ้ืนฐานของการผลิตเสื้อผาสําเร็จรูปของสหรัฐฯในปจจุบันจะเปน

ดังนี้คือ 
ข้ันตอนที่ 1: เริม่ตนที่การออกแบบที่จะกระทําไปพรอมๆกับการตลาดและการวิเคราะห 

แนวโนมแฟชั่น ในขัน้ตอนนี้แบบเสื้อที่ไดออกแบบไวแลวอาจจะถูก

ดัดแปลงแกไขบางเล็กนอยเพ่ือใหเขากับแนวโนมแฟชั่นที่เปลี่ยนไปและเขา

กับแผนการตลาด  
ข้ันตอนที่ 2  ก. แบบเสื้อจะถูกสงออกไปผลิตในโรงงานผลิตในตางประเทศ หรือ  

ข. สงตอใหแก contractors และ subcontractors ในสหรัฐฯ 
ข้ันตอนที่ 3  ก. สินคาที่ผลิตสําเร็จแลวจะถูกสงกลับเขาสหรัฐฯ 

ข. สงคืนใหแกบริษัทเจาของสินคา 
ในรูปของสินคาสําเร็จรปูมียี่หอของโรงงานผลิตติดมาพรอม หลังจากนั้น 
เจาของสินคาและหรือในบางรายผูรบัจางผลิตจะสงสินคาตรงไปยังศูนย 
กระจายสินคาของผูคาสงหรือผูคาปลีก  

ข้ันตอนที่ 4 สินคาที่เหลอืลนตลาดจะถูกสงเขาไปยังรานคาปลีกในกลุม close-out retail  
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การแขงขันในตลาดการผลิต 
แมวาอุตสาหกรรมการผลิตเสื้อผาสําเร็จรูปของสหรัฐฯเปนอุตสาหกรรมที่ใชเทคโนโลยี่

ชั้นสูงในการผลิตในเกือบทุกขั้นตอนตั้งแตการออกแบบ การทํา pattern และการตัด แตการเย็บ

เขาเปนตวัยงัคงจําเปนตองใชแรงงานฝมือมนษุยจํานวนมาก อัตราคาจางแรงงานจงึเปนเงื่อนไข

สําคัญในการกําหนดระดับความสามารถของการแขงขนัในระบบการผลติ  และเนื่องจากเปน

อุตสาหกรรมที่มีการแขงขันในระดบัสูงมากและเพิ่มสูงขึ้นเรื่อยๆทําใหราคาเฉล่ียของสินคาใน

ตลาดมีแนวโนมไปทางลดลงเรื่อยๆเชนกัน สภาวะการณดังกลาวจึงไมเปดโอกาสใหเกิดการปรับ

ระดบัราคาสินคาเพ่ิมขึน้สูงไดอยางเตม็ที่ตามทีบ่ริษัทผูผลิตตองการ บริษทัผูผลิตไมสามารถตั้ง

ราคาสินคาของตนไดสูงเกินกวาราคามาตรฐานของตลาดไดมากนัก ผลกําไรที่ไดจึงลดนอยลง 

สงผลทําใหโรงงานจําเปนตองเพ่ิมประสิทธิผลของการผลิตโดยการลงทุนในเทคโนโลยี่ใหมๆที่จะ

ทําใหสามารถผลิตสินคาไดรวดเรว็ขึน้และมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้นและพ่ึงโรงงานผลิตในตาง 
ประเทศมากยิ่งขึ้นเพ่ือลดตนทุนการผลิต 

 
แหลงอตุสาหกรรมแฟชั่นและเสื้อผาสําเร็จรูปของสหรัฐฯ 

แหลงผลิตสําคัญของสหรฐัฯคือมลรฐัแคลิฟอรเนีย นวิยอรค ฟลอริดา และนอรทแคโรไล

นา แตแหลงผลิตสําคัญที่สุดที่ถือเปนหัวใจของอุตสาหกรรมแฟชั่นและเสือ้ผาของสหรัฐฯคือรัฐ

แคลิฟอรเนียและนิวยอรค 
 รัฐแคลิฟอรเนีย เปนแหลงผลิตใหญที่สุดของสหรัฐฯ อุตสาหกรรมการผลิตเสื้อผาสําเร็จ 

รูปของรัฐแคลิฟอรเนียคดิเปนมูลคาประมาณปละ 24 พันลานเหรียญฯ พ้ืนที่ที่เปนแหลงผลิต

ใหญในรัฐแคลิฟอรเนียมีอยูดวยกัน 2 แหงคือ  
1. Los Angeles County ที่เนนการผลติสินคาแนว contemporary  
2. Orange County ที่เนนผลิตสินคาเสื้อผาประเภท activewear / surfwear  

ย่ีหอเสื้อผาสําเร็จรูปที่มีชือ่เสียงไปทั่วโลกที่เปนผลผลิตของรฐัแคลิฟอรเนียเชน BCBG, 
Catalina Swimwear, Cherokee, Guess?, Juicy Couture, KarenKane, Laundry, Lucky Brands, 
Mossimo, Quiksilver, Roxy, Seven of Mankind, PacSun, St.John Knits และ Speedo เปนตน และ

เนื่องจากรัฐแคลิฟอรเนียเปนที่ตัง้ของทาเรือนําเขาสําคัญสูงสุดสองอันดับแรกของสหรัฐฯที่ทํา

การคากับประเทศคูคาในเอเซียเปนหลัก รัฐแคลิฟอรเนียจึงเปนแหลงที่ตัง้ของบริษทันําเขาเสื้อผา

สําเร็จรูปจํานวนมาก 
 ขอไดเปรียบสวนหนึ่งของอุตสาหกรรมการผลิตของรัฐแคลิฟอรเนียคือ 
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1. สภาวะอากาศและความเปนอยูที่ไมเหมือนใครของผูคนและสังคมของรัฐแคลิฟอรเนีย 
    กอใหเกิดแนวการดําเนนิชวีิตแบบ California Life Style ที่หมายถึงการแตงกายแบบ 
    สบายๆงายๆตามใจฉัน ลักษณะการแตงกายแบบนี้เอ้ืออํานวยตอการผลิตสินคาเสื้อผา 
    สําเร็จรูปที่มีคาใชจายในการผลิตต่ําและสามารถวางจําหนายไดในราคาต่ํา ผูบริโภค 
    สามารถหาซื้อเปลี่ยนใหมไดบอยครั้ง 
2. ตั้งอยูในพ้ืนที่เดียวกันกับอุตสาหกรรมภาพยนตของสหรฐัฯ บุคคลในวงการแสดงจะม ี
    อิทธิพลอยางสูงตอแนวโนมแฟชั่นทั้งทีเ่ปนแบบลําลองและที่เปนแบบหรูหรา เปด 
    โอกาสใหแกอุตสาหกรรมการผลิตสินคาเลียนแบบแฟชั่นที่เปนของนักออกแบบมีช่ือที่ 
    ผลิตใหเฉพาะ (exclusive) สําหรับผูบริโภคไมก่ีราย ในทีน่ี้คือดาราภาพยนต ใสออก 
    งานหรือแสดงในภาพยนต เพ่ือปอนตลาดผูบริโภคที่ตองการเสื้อผาที่เหมือนกับที่ 
    บุคคลเหลานั้นใส 

  
นิวยอรค ในขณะที่ลอสแอนเจลิสปนเปนศูนยการกลางผลิต นิวยอรคจะเปนศูนยรวมของ

สํานักงานใหญบริษัทเสื้อผาสําเร็จรูปยี่หอมีชื่อ และอุตสาหกรรมการผลิตเสื้อผาสําหรับสตรีและ

เสื้อผาที่ตัดเย็บตามคําส่ังของนักออกแบบเสื้อผาระดับแนวหนา เง่ือนไขนี้จึงเปนเครื่องสนบัสนนุ

ใหนิวยอรคกลายเปนศูนยกลางของอุตสาหกรรมสงออกสินคาเสื้อผาสําเร็จรูปของสหรัฐฯ 
 

 รัฐแคลิฟอรเนียและนวิยอรคประสบปญหาเดียวกันในเรื่องของความตกต่ําของ

อุตสาหกรรมการคาเสื้อผาสําเร็จรูป สวนหนึ่งของวิธีการแกปญหาที่ภาคอุตสาหกรรมในทั้งสอง

พ้ืนที่นํามาใช คือ 
 1.   เนนที่ไปที่นโยบายการคนหา niche markets ตางๆ  
         2.   การส่ังซื้อจํานวนนอยเพ่ือลดคาใชจายในการเก็บตุนสนิคาจํานวนมาก และใชนโยบาย 
               สั่งซื้อเพ่ิมเตมิสําหรับสินคาที่ขายไดดี  

3.   การคืนทุนอยางรวดเรว็โดยการผลิตสินคาราคาแพงสําหรับตลาดราคาสูงมาก  
4.   พัฒนาความสามารถในการสรางความเติบโตใหแกยี่หอที่เปนยี่หอของบริษทัผูผลิตใน 
      พ้ืนที ่

 5.   พัฒนาโอกาสความเปนไปไดของการผลิตที่เพ่ิมมากขึ้นรวมถึงการรวมตัวกันของ 
               บรษิัทตางๆเพ่ือสรางอํานาจการตอรองและการขยายพื้นที่ตลาด 
 6.   ผสมผสานขบวนการออกแบบและขบวนการผลิตเขาดวยกันโดยอาศัยเครื่องมือที่เปน 
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               เทคโนโลยี่สมัยใหม เพ่ือใหไดผลผลิตที่มีคณุภาพสูงขึ้นเรื่อยๆ 
 7.   พัฒนาความสามารถในการสงออกของสินคาสหรัฐฯที่สามารถแขงขันไดในตลาดโลก 
 8.   รักษาตลาดการคาที่มีความมัน่คงไว ในทีน่ี้หมายถึงตลาดที่มีหลักประกันวาจะสามารถ 
               ทํารายไดหลักใหแกอุตสาหกรรม เชน การทําสัญญาผลิตเสื้อผาสําเร็จรูปที่เปน 
               เครื่องแบบ(ยูนิฟอรม)ใหแกหนวยงานรัฐบาลและอ่ืนๆ เปนตน 
 9.   สนับสนนุใหเกิดโอกาสในการฝกฝนและฝกหัดดานการออกแบบ เพ่ือสรางนักออก  
               แบบรุนใหมๆ  
 10.  ทําการสงเสริมการขายยี่หอ “Made in New York” หรือ “Made in California” 
 
นักออกแบบเสื้อผาในสหรัฐฯ 

อาชีพนักออกแบบเสื้อผาถือเปนหัวใจสําคัญสูงสุดอันหนึ่งในภาคอุตสาหกรรมเสื้อผา

สําเร็จรูป กระทรวงแรงงานสหรัฐฯระบุวาในป 2006 มีบุคคลที่รับจางงานในสายอาชีพนักออก 

แบบแฟชั่นในสหรัฐฯประมาณสองหมื่นราย ในจาํนวนนีร้อยละ 28 ทํางานออกแบบเสื้อผาสําเร็จ 

รูปและผลิตออกมาเปนสินคา รอยละ 24 เปนนกัออกแบบอิสระ ทีเ่หลือทํางานในระดับบริหาร 

รานคาเสื้อผาสําเร็จรูป ธรุกิจบันเทงิ และบริษทัรบัจางออกแบบที่มีตลาดลูกคาที่เฉพาะเจาะจงลง

ไป นักออกแบบเส้ือในกลุมหลังนี้อาจจะทําหนาที่เปนผูซื้อ-buyer ใหแกรานคารายใหญๆ และบาง

รายอาจจะมีอิทธิพลและบทบาทในการสนับสนุนหองเส้ือภายใตยี่หอของนักออกแบบรายใหมๆ

ใหสามารถไดรับความนยิมในตลาด  
 
อาชีพนักออกแบบเสื้อผาสหรัฐฯสามารถแบงออกไดเปน 4 กลุมคือ 

 1.  นักออกแบบเสื้อผาสําหรับ mass market นักออกแบบกลุมนี้จะทํางานใหแกผูคาสงและ 
              โรงงานผลิตเสื้อผา โดยจะออกแบบเสื้อผาตามสมัยนิยมสําหรับผูบริโภคทั่วไปใน 
              หลากหลายตลาดแยกตามขนาดของรางกาย รสนิยมและ เศรษฐกิจ และออกแบบเสือ้ 
              ที่มีสีสรรของเส้ือผาหลากหลาย ไมเฉพาะแตสีที่กําลังเปนแฟชั่นเทานั้น  

 2.  นักออกแบบเสื้อผาที่มีรานคาปลีกของตนเองหรือออกแบบเสื้อผาใหแกรานคาปลีก 
              ประเภท specialty stores หรือ department stores นักออกแบบกลุมนี้จะออกแบบ 
              เสื้อผาที่เปนแนวของตนเองและที่เปนแนวของแฟชั่นสมัยนิยมไปพรอมๆกัน  

3.  นักออกแบบเสื้อผาที่เปนแฟชั่นชั้นสูงเฉพาะลูกคาเปนรายๆ นักออกแบบกลุมนี้จะ 
     ออกแบบเสื้อผาที่เปนแนวคิดของตนเองโดยเฉพาะ 
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4.  นักออกแบบเสื้อผาสําหรับธุรกิจวงการบนัเทงิ (ละคร ภาพยนต และรายการโทรทัศน) 

      นักออกแบบกลุมนี้จะตองมีความรูในประวัตกิารแตงกายในยุคตางๆและแนวโนม 
              แฟชั่นในปจจุบัน 
  

อาชีพนักออกแบบเสื้อผาสหรัฐฯเปนงานอาชีพที่มีการแขงขันในระดับสงูมากและมี

แนวโนมการเตบิโตของสายอาชีพที่ลดลง กระทรวงแรงงานสหรัฐฯประมาณการอัตราการเติบโต

โดยเฉลี่ยของตลาดแรงงานกลุมนี้ในระหวางป 2006 – 2016 วาจะเทากับรอยละ 5 ซึ่งเปนอัตรา

การเติบโตทีต่่ํากวาระดับเฉล่ีย 
 
โอกาสของนักออกแบบเส้ือผาจะอยูในรฐัแคลิฟอรเนียและนวิยอรคซึ่งเปนแหลงรวมตวั

หนาแนนของนักออกแบบเสื้อผาในสหรัฐฯและเปนตลาดนักออกแบบเส้ือสําหรับ mass market ที่

ผลิตเสื้อผาสําหรับ department stores  หรือ retail chain ตางๆ  
 
บรษิัทผลิตเส้ือผาสหรัฐฯจะพิจารณาจางผูที่ผานการศึกษาเฉพาะทางจากสถาบันการศึกษา

ที่มีหลักสูตรสองหรือสี่ปที่มีความรูในเรื่องของการทอผา ผาผืน เครื่องประดบั แนวโนมแฟชั่น 

และ portfolio  แสดงผลงานที่ผานมา การเขาสูอาชีพรับจางบรษิัทที่ออกแบบเสื้อแฟชั่นระดบัสูง

เปนเรื่องคอนขางยากเพราะตลาดมีขนาดเล็กและมีการแขงขันในระดับสูงมากยิ่งขึ้นไปอีก 
 
นอกเหนือจากความสามารถในเรื่องตางๆที่เปนเทคนิคดานการผลิตเสื้อผาแลว นัก

ออกแบบเสือ้ผาจะประสบความสําเรจ็หรือไมมากหรือนอย ขึ้นอยูกับความสามารถในดานอืน่

ประกอบเชน  
1. มีประสาทสัมผัสที่ดีเลิสในเรื่องการมองเห็นถึงความสวยงาม สีผิว สีผม สีตาของ 
    ผูบริโภค  
2. ความรูความเขาใจในเรื่องของสัดสวนและสมดุลยของรางกาย  
3. ความสามารถในการสื่อสารและแกปญหาเฉพาะหนา เพราะนักออกแบบแฟชั่นจําเปนที ่
    จะตองตดิตอสื่อสารกับ suppliers โรงงานผลิต และผูซื้อ 

4. ความรูความเชี่ยวชาญดานการตัดเย็บเสื้อผา 
5. ความรูความเชี่ยวชาญในการทอผา ผาผืน และคุณสมบัตขิองผา 
6. ความสามารถในการ”ขาย” งานทีต่นผลิตขึ้นมา 
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 ในวงการอาชีพนักออกแบบเสื้อผาสหรัฐฯสวนใหญแลวจะเริม่ตนงานอาชีพโดยการเปน

ผูทํา pattern หรือผูชวยรางแบบกอนที่จะกาวหนาขึ้นไปเรื่อยๆในสายงาน นักออกแบบเสื้อบางราย

อาจจะทํางานอิสระออกแบบเสื้อและเปดรานคาปลีกของตนเอง บางรายที่ประสบความสําเร็จสูง

อาจจะเปดธรุกิจออกแบบเส้ือผาเฉพาะสําหรับลูกคาในตลาดระดับบน 

 
การนําเขา 

เส้ือผาสําเร็จรูปทีว่างจําหนายในตลาดสหรัฐฯเกือบจะทัง้สิ้นมาจากการนําเขา สวนใหญ 
เปนการนําเขาจากประเทศผูผลิตในเอเซียโดยเฉพาะอยางยิ่งจีนทีเ่ปนแหลงอุปทานทีใ่หญที่สุด

และมีการขยายตัวของสวนแบงในตลาดนาํเขาอยางรวดเร็ว  
การนําเขาเส้ือผาสําเร็จรปูของสหรัฐฯอาจจะมาจากการจางผลิตจํานวนมากเพื่อวาง

จําหนายในตลาดทั่วประเทศ หรือ บรษิัทเสื้อผาสหรัฐฯบางรายอาจจะสั่งผลิตสินคา lot แรกจาก
โรงงานผลิตในประเทศเพื่อวางจําหนายในตลาดผูบริโภคราคาแพงในขณะเดียวกันก็ส่ังผลิตสินคา

เดียวกันนัน้เปน lot ใหญจากโรงงานผลิตในตางประเทศเพื่อนําสินคาเหลานั้นวางจําหนาย
หลังจากที่สินคาใน lot แรกถูกวางจําหนายไปแลว แตในครั้งนี้จะวางจําหนายในตลาดผูบริโภค

ราคาต่ําลงมา 

 สถิติการคานําเขา 
ในระยะ 11 เดือนแรกของป 2007 สหรัฐฯนําเขาสินคาเสื้อผาสําเร็จรูปในปริมาณ 21.7 

พันลานตารางเมตรเทียบเทา เพ่ิมขึน้รอยละ 4.1 และในมูลคานําเขา 68.8 พันลานเหรียญฯ

เพ่ิมข้ึนรอยละ 3.8  
ประมาณรอยละ 33.7 ของปริมาณ (คิดตามปริมาณผาที่ใช หนวยเทียบเทาตารางเมตร) 

นําเขารวมทัง้สิ้นของเส้ือผาสําเร็จรูปสหรัฐฯมาจากจีน ที่มีอัตราการเติบโตของการนําเขาสูงถึงรอย

ละ 26.7 รองลงมาคือบังคลาเทศรอยละ 5.8 เวียดนามรอยละ 5.4 อัตราขยายตัวสูงสดุคือรอยละ 

31.2 เม็กซิโกและฮอนดูรัสรอยละ 5.2 ปริมาณการนําเขาจากไทยอยูที่อันดบัที่ 11 มีสวนแบงใน

ตลาดนําเขารอยละ 2.2 อัตราการเติบโตลดลงรอยละ 7.6 
มูลคาการนําเขารวมทัง้สิ้นในระยะ 11 เดือนแรกของป 2007 ตกประมาณ 6.8 หมื่นลาน

เหรียญฯ ในจํานวนนีร้อยละ 31.1 เปนมูลคานาํเขาจากจีน อัตราขยายตัวรอยละ 26.3 รองลงมา

รอยละ 6.1 เปนมูลคานําเขาจากเม็กซิโก ลดลงรอยละ 15 มูลคานําเขาจากเวียดนามเทากับรอย

ละ 5.8 ขยายตัวรอยละ 31.5 มูลคานําเขาจากไทยมีสวนแบงในตลาดสหรัฐฯรอยละ 2.4 ลดลง

รอยละ 3.8 
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ลักษณะตลาดคาปลีก 
 ตลาดคาปลีกเส้ือผาสําเร็จรูปของสหรัฐฯเปนตลาดการคาขนาดใหญ จากสถิติในป 2005 

มูลคาการคาของตลาดเทากับ 181 พันลานเหรียญฯ แบงออกเปนยอดจําหนายเสื้อผาสตรี 101 

พันลานเหรยีญฯ เสื้อผาบุรษุ 53 พันลานเหรียญฯและเสื้อผาเด็ก 27 พันลานเหรยีญฯ  
ตลาดคาปลีกเส้ือผาสําเร็จรูปของสหรัฐฯแบงออกไดเปนหลากหลายรูปแบบ คือ แบงตาม

ราคาสินคาคือตลาดราคาแพง ราคาปานกลางและราคาต่ํา และแบงตามลักษณะการประกอบธุรกิจ

เปน 
 ตลาดคาปลกีแยกตามลักษณะการประกอบธุรกิจ 

1. department stores สินคาที่วางจําหนายในรานคาปลีกลักษณะนีจ้ะแตกตางกันไปตาม

ระดบัราคาของตลาดเปาหมายของหาง แตนโยบายการขายของรานคาปลีกในกลุมนี้จะ

คลายๆกันคือ วางจําหนายสินคาที่เปนยี่หอของตนเองใหมากที่สุดเทาที่จะทําได เพ่ือ 

กอใหเกิดความหลากหลายของสินคาและความหลากหลายของยี่หอที่จะสรางความตืน่

ตาตื่นใจใหแกผูบริโภค หลีกเล่ียงที่จะวางจําหนายสินคาที่มีรปูแบบซ้ําๆกัน และเนน

สินคาคุณภาพที่เหมาะกับระดับราคาของตลาดที่เปนเปาหมายของตน 

2. mass retail แบงออกเปนสองกลุมคือกลุมที่ขายสินคาที่มีคุณภาพปานกลางถึงสูงใน

ราคาที่ต่ํากวา Department stores  หรือชองทางจําหนายปกติของสินคาเหลานั้น  และ

กลุมที่ขายสินคาคุณภาพต่ํา 

3. discount retail  ขายสินคาโดยเนนราคาเปนสําคัญ สวนใหญจะเปนสินคาที่ overstock 
สินคาที่ลูกคาสงคืน หรือสินคาที่มีตําหนิ  

4. specialty retail/ boutique stores ขายสินคาจํานวนไมมากที่มีรูปแบบเปนพิเศษไม

เหมือนใคร ไมใชสินคาที่วางจําหนายใน department stores หรือ mass market  

5. designer brand franchise ขายสินคาราคาแพงที่มีการออกแบบโดยนักออกแบบแฟชั่นมี

ชื่อ หรือเปนการออกแบบสําหรับลูกคาเฉพาะราย 

สภาวะการณโดยทั่วไปของตลาดคาปลีกเสื้อผาสําเร็จรูปในสหรัฐฯ 
ตลาดคาปลีกที่มีปญหาในการประกอบธรุกิจมากที่สุดคือตลาดสินคาราคาปานกลางที่สวน 

ใหญแลวจะขายสินคาที่เปนรูปแบบคลายคลึงกับสินคาที่วางจาํหนายในตลาดราคาต่ําแตในระดับ

ราคาที่สูงกวา ผูบริโภคไมเห็นความจําเปนที่จะตองจายเงินเพ่ิมมากขึ้นสําหรับสินคาที่คลายคลึง

กัน จุดออนนี้ของตลาดสินคาระดบักลางเปดโอกาสการขายใหแกตลาดระดบัลาง 
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 ตลาดคาปลีกเส้ือผาสําเร็จรูปสหรัฐฯก็เชนเดียวกับธรุกิจคาปลีกอ่ืนๆในปจจุบันคือมีการ

รวมตัวทางธรุกิจเพ่ิมขึ้น ทําใหจํานวนตลาดคาปลีกลดลง ทําใหตลาดคาปลีกเหลานี้มีอํานาจเพ่ิม

มากขึ้นในการตอรองกับ vendor ที่เปนผูผลิตและผูกระจายสินคาเส้ือผาสําเร็จรูปใหแกรานคาปลีก

เพราะตลาดและชองทางการจําหนายสินคาถูกลดลง 
  
 ปจจุบันตลาดคาปลีกของสหรัฐฯในลกัษณะ mass market และ discount มจีํานวนเพิ่มมาก

ขึ้นและไดรบัความนิยมจากผูบริโภคเพ่ิมมากขึ้น ตลาดในกลุมนี้หลายรายมีแนวโนมที่จะแสวงหา

สินคาแฟชั่นระดบัราคาแพงในตลาดบนมาวางจําหนายเพ่ิมมากขึ้นในระดบัราคาที่ต่ํากวาราคา

ปกติในตลาดบน  

 
ตลาดคาปลีกเส้ือผาสําเร็จรูปในสหรฐัฯปจจุบนัอยูในระบบ “lean retailing” ที่เนนไปที่

ระบบการจัดสงสินคาในลกัษณะ just-in-time ผูคาปลีกหลายรายจะใชนโยบายรวมมือกับแหลง

ผลิตภายในประเทศในลักษณะ “partnership” ใช price incentives เปนเครือ่งลอใจสําหรับการ

จัดสงสินคาไดตรงตามกําหนดเวลา และ cost penalties เปนเครื่องลงโทษสาํหรับการผลิตและ

จัดสงสินคาไมไดตรงตามขอตกลง ดังนั้นความเสี่ยงสวนใหญในการทําธุรกจิถูกโยนไปเปนปญหา

ของโรงงานผูรับจางผลติ 
 
ตลาดคาปลีกจะผลักภาระคาใชจายบางรายการเขาไปเปนสวนหนึ่งของคาใชจายของผูผลิต

สินคาเชนการปดฉลากราคาสินคา การจัดทําบรรจภุณัฑ และการจัดสงสินคาที่พรอมวางจําหนาย

บนชั้น การเก็บคาธรรมเนียมลวงหนาเพ่ือกันไวเปนคาใชจายในกรณทีี่รานคาปลีกจําเปนตองทํา

การลดราคาสินคาย่ีหอนั้นๆหรือเมื่อสินคาถูกลูกคาที่ซื้อไปนํามาคืน เปนตน 

 
 นโยบายการซ้ือสินคาที่ใชระบบ matrix ที่โอกาสเขาถึงผูคาสงรายใหญอยูในกํามือของผู

กระจายสินคาเพียงกลุมเดียวทีม่ ีapparel code  เปนการลดโอกาสการเขาถึงผูคาปลีกรายใหญๆ
ของผูกระจายสินคาอ่ืนๆที่ไมไดเปนสมาชิกในระบบ matrix และไมมี apparel code ในขณะ 
เดียวกันผูคาปลีกรายใหญๆก็จะสูญเสียโอกาสในการแสวงหาสินคาแปลกๆใหมๆมาวางจําหนาย 

สงผลทําใหเกิดปญหาความเหมือนหรือคลายคลึงกันไปหมดในตลาดคาปลีกเสื้อผาสําเร็จรูปของ

สหรัฐฯ ไมกระตุนใหเกิดการบริโภคทีเ่พ่ิมมากขึ้น สภาวะตลาดแฟชั่นสหรัฐฯที่ขาดความแปลก
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ใหมและมีความเหมือนกันไปหมดเปนปญหาตอเนื่องมาเปนระยะเวลานานและสงผลทําใหตลาด

เสื้อผาสําเร็จรูปของสหรฐัฯไมประสบความสําเรจ็ในการขยายตัวอยางเขมแข็ง 

 
โอกาสและปจจัยของการประสบความสําเร็จ 
 เงื่อนไขของความสําเร็จในการแขงขนัของสินคาในอุตสาหกรรมเสื้อผาสําเร็จรูปสหรฐัฯอยู

ที่ 
 1. ความสามารถในการสรางความแตกตางของสินคาตนใหแปลกแยกออกจากคูแขงขัน  

2. ยี่หอของนักออกแบบแฟชั่น ในตลาดสินคาแฟชั่นเสื้อผา ยี่หอของนักออกแบบมีชือ่ 
    ยังคงมีโอกาสในตลาดมากกวาสินคาที่มียี่หอที่ไมเปนที่รูจกักวางขวาง อยางไรก็ดี   
    สภาวะการณเศรษฐกจิสหรัฐฯในปจจุบันที่เปนไปในทางลดลง สงผลใหเกิดปรากฎ  
    การณใหมคือผลของการขายสินคาในชวงเทศกาลที่ผานมาแสดงใหเห็นวาผูบริโภคให 
    ความสําคัญตอยี่หอลดลงและเพ่ิมความสําคัญตอราคาเพิ่มมากขึ้น 

 3. แบบเสื้อผาที่เปนเฉพาะ (exclusive) สําหรับผูบริโภคไมก่ีราย 
 4. ราคาที่เหมาะสม 
 5. ความสามารถที่จะผลิตและจัดสงสินคาไดอยางรวดเร็วทนัความตองการและการ 
             เปลี่ยนแปลงของตลาด 
 
การเขาถึงกลุมผูคาปลกี 
 การเขาถึงกลุมผูคาปลีกมีหลากหลายวิธีดวยกัน การเลือกใชแนวทางใดแนวทางหนึง่

จําเปนตองพิจารณาลักษณะธุรกิจ ความสามารถ และเงื่อนไขตางๆของผูเสนอขายสินคาเปนเกณฑ 
1.  ศึกษาขอกําหนดตางๆในการซื้อสินคาจาก website ของธุรกิจคาปลีกที่ตนสนใจ ผูคา 
     ปลีกแตละรายจะกําหนดเงื่อนไขตางๆที ่vendor จะตองปฏิบัติไวอยางละเอียดใน  
     website ของตน ผูคาปลีกบางรายจะซื้อสินคาโดยตรงจากโรงงานผลิต ในกรณทีี่ไมใช 
     โรงงานผลิตบรษิัทผูคาปลีกอาจจะกําหนดใหติดตอขายสินคาตรงไปยังรานคาปลกีที่ 
     เปนสาขาของตนในพื้นที่ตางๆทีเ่หมาะสมกับลักษณะของสินคาที่เสนอขาย  
     จุดประสงคก็คือเพ่ือใหไดสินคาที่เหมาะกับลูกคาในพ้ืนที่นัน้ๆ สวนใหญแลวสิ่งที่ 
     บรษิัทคาปลีกเหลานี้ตองการจากผูเสนอขายคือ 

-  ขอมูลโรงงานผลิตหรอืขอมูลของผูเสนอขายอยางละเอียด  
-  รายงานการทํากิจกรรมดานการขายและการตลาด 
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-  การกําหนดเงื่อนไขดานคาใชจายในการวางจําหนายสินคา ทั้งนี้ผูกระจายสินคา 
    จะตองเขาใจวา ในมมุมองของธรุกิจคาปลีกใหญๆของสหรัฐฯ ผูคาปลีกไมใช  
    “ผูซ้ือ” สินคาเพ่ือมาวางจําหนายในรานแตเปน “ผูขาย” เนื้อที่และโอกาสใน 
    การขายสินคาใหแกผูที่ตองการวางสินคาจําหนายในรานคาปลีกของตน 

 2.  การเขารวมงานแสดงสินคาเสื้อผา เพ่ือเปดตวัใหแกผูซื้อไดเห็นสนิคาและรูจัก 
              บรษิัทผูผลิต ควรจะเขารวมเฉพาะงานแสดงสนิคาที่เจาะจงลงไปในกลุมสินคาที ่
              ผูผลิตตองการจําหนายเพ่ือใหไดพบกับผูซ้ือที่แทจริง 

 3.  การเดินทางไปชมกิจกรรมตางทีเ่ปนระหวางผูประกอบธรุกิจในอุตสาหกรรมแฟชั่น 
              และการผลิตเส้ือผาสําเร็จรูปของสหรัฐฯ เชนการเดนิทางไปเยี่ยมชมหรือรวมกิจกรรม 

     ของ Mart ตางๆ ทั้งนี้ ในตลาดเสื้อผาของสหรัฐฯ ผูที่ทําหนาที่เปน “ผูซ้ือ” หรือผูที่ม ี
     อิทธิพลที่จะชวยสงเสริมเส้ือผายี่หอใดยี่หอหนึ่งใหเกิดได หลายรายเปนนักออกแบบ 
     เส้ือผาที่มียี่หอหรือบริษัทเสื้อผาของตนเอง 
4.  การพิจารณาผูคาปลีกรายยอยอื่นๆทีเ่หมาะกับระดบัธรุกิจและความสามารถของผู 
     กระจายสินคาเชนการคากับ specialty stores หรือ boutique stores เปนทางเลือกแทน 
    การทําธุรกิจกับผูคาปลีกรายใหญ ขอสังเกตประการหนึง่คือ บริษัทไทยมักมุงที่จะทํา 
     ธุรกิจกับบริษัทใหญๆที่มีชื่อเสียงเปนทีรู่จักกันอยางกวางขวาง โดยลมืขอเท็จจรงิที่วา 
     การทําธุรกิจกับบรษิทัใหญๆมีความยุงยากซับซอนกวาการทําธุรกิจกับธรุกิจในระดับที ่
     ยอยลงมาหรือที่เปนธรุกิจที่มขีนาดเหมาะสมกับตนเอง นอกจากนี้รานคาปลีกราย 
    เล็กๆมีจํานวนมากกวารานคาปลีกประเภท chain stores ซึ่งหมายความวาโอกาสขายที่ 
     เพ่ิมมากขึ้น 

5.  การสราง website ทีเ่ปน business to business เพ่ือทําการตลาด โฆษณา และสงเสริม 
     การขายสินคา และเพ่ือเปนการเปดตวักับบรษิัทผูผลิตหรอืผูซื้อรายใหญของสหรัฐฯ 
      
6.  การใชตัวแทนจําหนายในสหรัฐฯทําการตลาดสินคาให เนือ่งจากผูอยูในวงการธุรกจิ 
     เหลานี้ในสหรัฐฯรูจักและมีความเชี่ยวชาญในระบบการซื้อขายและการทําธุรกิจใน 
     สหรัฐฯ มีโอกาสเปนไปไดสูงวาบริษัทเหลานี้จะสามารถวางกลยุทธการเขาถึงตลาดได 
     ถูกตองและดีกวาโรงงานผลิตในตางประเทศที่ไมมีประสบการณในพ้ืนที่ และมีความ 
     เขาใจถึงฤดูการส่ังซ้ือและฤดูการขายที่ถูกตอง 
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พฤติกรรมผูบริโภค 
 ตลาดการบรโิภคเส้ือผาสําเร็จรูปเปนตลาดที่หลากหลายตามอายุ รายได อาชีพ รสนิยมที่

เปนเฉพาะสวนบุคคล ภมูิอากาศและแหลงที่อยูอาศัย เงื่อนไขตางๆเหลานีม้ีอิทธิพลทําใหลักษณะ

และวิธีการบริโภคของผูบริโภคแตกตางกันไปออกไป อยางไรก็ดี พฤติกรรมที่เปนพ้ืนฐานของ

ผูบริโภคสหรัฐฯโดยรวมคือ 
 1. เปนผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอราคาเปนสําคัญ (price conscious)  

 2.  ใหความสําคัญตอย่ีหอสินคา ผูบริโภคบางกลุมจะมีความจงรักภักดีตอยี่หอนัก 
             ออกแบบเสื้อเฉพาะรายในระดบัสูง 
 
 ลักษณะเสื้อผา/แฟชั่นที่นิยมบริโภค 
 โดยทั่วไปแลววิถีการดําเนินชีวติและลักษณะอากาศมีบทบาทสําคัญตอลักษณะเสื้อผาและ

แนวแฟชั่นที่นิยมและโอกาสขายในตลาด 
 ปจจุบันแนวโนมการแตงกายในสหรัฐฯกําลังเปลี่ยนรปูจากการ “dress down” เขาสูการ 
“dress up” ทั้งนี้ยอมหมายถึงโอกาสของเสื้อผาชุด- dress สําหรับ สําหรับ เสื้อผาสูทและกางเกงที่
เปนแนวสุภาพมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นเชนกัน และเปนทีน่าสังเกตวายอดเสื้อผาประเภทสูท

กําลังไดรับความนิยมเพ่ิมมากขึ้นในผูบริโภคกลุม young men   
  เนื่องจากตลาดสหรัฐฯเปนตลาดที่มีสภาวะอากาศแตกตางกันอยางเห็นไดชัดออกเปน 4 

ฤดูกาล ดังนั้น โดยปกตแิลวโอกาสขายสินคาเสื้อผาในตลาดสหรัฐฯในแตละปจะมีอยูสี่ครั้งขึน้อยู

กับฤดูตางๆ แตความผนัแปรผดิฤดกูาลของสภาวะอากาศในชวงสองสามปที่ผานมาไดสงผล 

กระทบตอการคาสินคาเสื้อผาสําเร็จรูปอยางมาก ในชวงสองสามปที่ผานมาสภาวะอากาศใน

สหรัฐฯเปนไปในทางที่อุนขึน้ผิดปกตจิึงสงผลในทางลบตอยอดจําหนายเสื้อผาที่ออกแบบสําหรับ

อากาศหนาว 
 

ชองทาง/โอกาสของผูผลิตไทย 
 ชองทางและหรือโอกาสของผูผลิตไทยมีอยูหลากหลายขึ้นอยูกับนโยบายการทําธุรกิจ 

ความสามารถในการทําธุรกิจ และขนาดของธุรกิจ ขอเสนอแนะและโอกาสของผูผลิตไทยขางลางนี้

กระทําโดยยึดภาพรวมของสภาวะการณอุตสาหกรรมและตลาดเสื้อผาสหรัฐฯในปจจบุนัเปนเกณฑ 
- ศึกษาถึงความเปนไปไดในการผลิตและจําหนายสินคาที่เปนยีห่อของตนเอง เพราะจะ

ใหผลกําไรมากกวาการรับจางผลิต ลดความเสี่ยงและคาใชจายในเรื่องคาจางแรงงาน 
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การซ้ือวัตถุดิบสําหรับนาํมาใชในการผลิต คาใชจายตางๆในสวนนี้จะเขาไปลดปริมาณ

ผลกําไรที่ไดจากการรับจางผลิตที่โดยปกติแลวจะอยูในระดบัต่ําอาจจะไมเกินรอยละ 

20  
- ในสถานการณปจจบุัน หากมีกําลังและสามารถเปดฐานการผลิตบางสวนขึน้ในสหรฐัฯ

ไดจะหมายถึงโอกาสที่เพ่ิมมากขึ้นเนือ่งจาก การอยูใกลชิดตลาดทําใหสามารถเขา

ใจความตองการของผูบริโภค สามารถติดตามความเปลี่ยนแปลงของตลาดไดอยาง

ทันทวงที ลดตนทุนที่เปนคาใชจายในการขนสงที่นบัวนัจะสงูขึ้นเรื่อยๆ แลวยังจะเปด

โอกาสใหสามารถสรางยี่หอและการเติบโตของยีห่อที่เปนของตนเองในตลาดสหรัฐฯ 

การเปดฐานการผลิตในสหรัฐฯไมจําเปนตองการผลิตครบขั้นตอน อาจจะเปนการ

ออกแบบในเบื้องตน และการประกอบผลิตภัณฑสินคาใหสําเร็จเปนรูปสมบูรณใน

ขั้นตอนสุดทายเปนตน ฐานการผลิตในสหรัฐฯควรจะสามารถทําหนาที่ดานการตลาด

และการขายไดดวย 
 
Mart 
 Mart หรือตลาดคาเสื้อผาสําเร็จรูปทีเ่ปนแหลงรวมของนักออกแบบเสื้อผา ผูผลิต ผูคาสง

ผูคาปลีก และสํานักงานซ้ือของผูคาปลีก ใหญที่สุดของสหรัฐฯรวมตวัอยูที่นครลอสแอนเจลิสที่มี

การเปดตลาดปละถึง 52 สัปดาห มีอยูดวยกัน 4 แหง ทั้งหมดตั้งอยูในเขต downtown Los 

Angeles คือ 
1. California Market Center (California Mart) 
2. Cooper Design Space 
3. The Gerry Building 
4. The New Mart 

 
กําหนดเวลาการจัดงานในป 2008 
1. LA Fashion, Gift & Home Market Fall ’08, March 14-18, 2008, California Market 

Center, 110 East 9th St., Downtown Los Angeles 
2. Focus Apparel and Accessories Show, March 15 – 17, 2008, California Market 

Center 
3. TRANSIT, The LA Shoe Show, March 15 -17, 2008, California Market Center 
4. LA Majors Market Fall ’08, April 7-9, 2008, California Market Center 
5. LA Int’l Textile Show, Spring-Summer ’09, April 14-16, 2008, California Market 

Center 
6. LA Fashion Market Fall II/Holiday ‘08, June 6-10, 2008 
7. LA Fashion Market Holiday/Resort ’08, August 8 – 12, 2008 
8. LA Major Market Spring ’09, October 5-7, 2008 
9. LA Fashion, Gift & Home Market Spring ’09, October 17-21, 2008 
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10. Mercedes-Benz Fashion Week, March 9-13, 2008, Smashbox Studio, 8538 Warner 
Dr., Culver City, CA 90232 

11. Fashion Market (San Francisco, CA), www.fashionsanfrancisco.com 
 
 

 งานแสดงสินคา 
 งานแสดงสนิคาสําหรับธุรกิจเสื้อผาและแฟชั่นในสหรัฐฯมีอยูเปนจํานวนมากทั้งที่เปนการ

เจาะจงเฉพาะสําหรับกลุมตลาดผูบรโิภค เชนงานแสดงสนิคาชุดแตงงาน งานแสดงสนิคาเสื้อผา

สําหรับผูชอบผจญภัยกลางแจง งานแสดงสินคาสําหรับเด็ก 
 รายชื่องานแสดงสินคาแยกตามลักษณะและประเภทของสนิคา 

1. ASAP Global Sourcing Show, www.asapshow.com 
2. Dallas Fabric Show, www.dallasmarketcenter.com 
3. Imprinted Sportswear Shows, www.issshows.com (งานแสดงสินคาการตกแตงบน

เสื้อผา) 

4. Specialty Trade Shows, www.spectrade.com (งานแสดงสนิคาสําหรับรานคาปลีก

เสื้อผาขนาดเล็กในรูปแบบ boutique) 
5. Off-Price Specialist Show, www.offpriceshow.com  
6. ISAM, www.isamla.com (งานแสดงสินคาชุดวายน้ําและเส้ือผาประเภท resortwear) 
7. Action Sports Retailer Trade Expo, www.asrbiz.com 
8. USA International Fashion Show, www.usafashionshows.com 
9. Wedding Festival, www.tradeshowswest.com 
10.  International Lingerie Show, www.spectrade.com 
11.  PGA Merchandise Show, www.pgaexpo.com 
12. Surf Expo, www.surfexpo.com 
13. Outdoor Retailer, www.outdoorretailer.com 
14.  MAGIC Show, www.magiconline.com 
15. National Bridal Market, www.merchandisemart.com  
16. KidShow, www.spectrade.com 
 

  
สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ นครลอสแอนเจลิส 
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