
 

ซอสพริกศรีราชาของชาวเวียดนามติดอันดับหนึ่งซอสยอดนิยมในสหรัฐ 

นิตยสาร  Bon Appetit  ฉบับเดือน มกราคม 2010  ไดลงเร่ืองซอสยอดนิยมอันดับหนึ่งในสหรัฐ 
วาเปนซอสพริกศรีราชา แตเปนซอสท่ีผลิตในสหรัฐโดยคนเวียดนามแตใชช่ือศรีราชา   สํานักงานสงเสริม
การคาระหวางประเทศ ณ.นครลอสแอนเจลีสจึงจัดทํารายงานเกี่ยวกับซอสพริกศรีราชาในตลาดสหรัฐ  ดังนี้ 

ความเปนมา   ผูริเร่ิมช่ือ David Tran อพยพจากเวียดนามมาอยูลอสแอนเจลีส เม่ือป 1980 ไม
สามารถหาซอสพริกท่ีชอบได จึงเร่ิมผลิตเอง และขายจากรถบรรทุก ตอมาเม่ือธุรกิจขยายตัว จึงต้ัง
โรงงานผลิตท่ี Rosemead เขตลอสแอนเจลีส  ใชช่ือบริษัทวา Huy Fong Foods  Inc. และผลิตซอสเพ่ิมข้ึนอีก
หลายชนิด  แตซอสท่ีประสบความสําเร็จมากท่ีสุดคือซอสท่ีใชช่ือวา ซอสพริกศรีราชา ตามช่ือซอสยอด
นิยมของประเทศไทย ท่ีต้ังช่ือตามช่ือเมืองศรีราชา ประเทศไทย  Huy Fong Foods ขายซอสศรีราชาตราไก 
ปละ 10 ลานขวด 

พริกท่ีใชเปนพริกเม็กซิกัน  Jalapenos ท่ีปลูกในบริเวณใกลเคียงและนํามาบดผสมกับน้ําสมสายชู 
เกลือ และ สารกันบูด  บริษัทออกแบบเคร่ืองจักรท่ีใชผสมซอสเอง และผลิตขวดเองเพื่อลดตนทุน ทําให
สามารถขายไดราคาถูก ซ่ึงเปนนโยบายของบริษัทท่ีจะขายซอสในราคาท่ีทุกคนสามารถหาซ้ือได   ขวดนี้
กลายเปนสัญญลักษณท่ีทุกคนจดจําได ถึงขวดพลาสติก ฝาจุกสีเขียว มีตราไก อยูขางขวด ตัวหนังสือเขียน
วา SriRacha Chili Sauce 

ซอสนี้มีวางขายในซูเปอรมารเก็ตทุกแหง ไมเฉพาะแตรานเอเซียเทานั้น ตามซูเปอรมารเก็ต 
mainstream ทุกแหง  เชน Walmart, Ralph’s  จะมีวางขายใน Asian food section แมแตใน Amazon.com  
หรือ เว็ปไซทการขายออนไลนอ่ืนๆ   นอกจากนี้ ตามรานอาหารไทย เวียดนาม จีนแทบทุกรานจะมีซอสนี้
วางอยูท่ีโตะ ในครัวของรานอาหารไมวาอาหารชาติใดจะมีซอสนี้ รานอาหารที่เปน chain ขนาดใหญก็เร่ิม
ใชซอสตราไกในเมนูของตนเอง เชน  P.F.Chang, Applebee’s แมแตรานหรูระดับหลายดาว  ไปจนถึงใน
ครัวท่ีบานของเช็ฟดัง ยังใชซอสนี้   เชฟท่ีมีช่ือเสียงหลายๆคนจะกลาวถึงซอสนี้ดวยความช่ืนชมและใชกับ
เมนูในรานดวย 

ความนิยมซอสพริกตราไกนี้ กลายเปนกระแสในหมูผูบริโภคอเมริกันไปแลว  Facebook ของ
ซอสนี้ มีผูตามถึง 190,000 กวาคนแลว แตละคนแสดงความช่ืนชอบอยางมากกับซอสนี้ มีการแลกเปล่ียน
สูตรอาหารที่ใชซอสนี้  ซ่ึงใชใสในอาหารทุกประเภท  ไมแตอาหารเอเซียเทานั้น แตจะนําไปใชแทนซอส
มะเขือเทศ ใสไข ทานกับมันฝร่ังทอด หรือ แฮมเบอรเกอร   พิซซา  พาสตา ซุป สลัด ซูชิ หรือ อาหารหรู
อ่ืนๆ ไปจนถึงเคร่ืองดื่ม Bloody Mary Cocktail  แมแตน้ํามะนาว Lemonade ยังมีสูตรท่ีใสซอสศรีราชา   
กระแสความนิยมสูงขนาดมีคนสักเปนตราไกไวท่ีขา หรือในการแตงตัวเทศกาลฮาโลวีนมีคนแตงตัวเปน
ขวดซอสตราไก 

 



สําหรับช่ือ ศรีราชานี้ ผูผลิตกลาววาไมเกี่ยวกับซอสศรีราชาจากประเทศไทย เขาปรุงข้ึนตาม
ความชอบของตนเอง เพียงแตใชช่ือนี้เทานั้น   เม่ือเร่ิมผลิตต้ังใจเพียงวาจะขายคนเวียดนามอพยพในสหรัฐ
เพื่อใชใสในเฝอ และหวังวาคนอเมริกันอาจจะใชดวย เชน ใสแฮมเบอรเกอร หรือ ฮอทดอก บาง  และไมได
คาดคิดวาจะไดรับความนิยมสูงขนาดน้ี และไมไดมีการทําการตลาดเหมือนกับซอสอเมริกัน  คอยๆเติบโต
อยางชาๆ แตสามารถครองใจผูบริโภคไดอยางแพรหลาย 

ในขณะท่ีซอสศรีราชาของแทดั้งเดิมจากประเทศไทยมีวางขายอยูบางตามตลาดไทย   แตมีจํานวน
นอยกวาซอสศรีราชาตราไกนี้ แมแตรานอาหารไทยเกือบทุกรานจะมีซอสตราไกนี้วางเปนเคร่ืองปรุง ไมได
ใชซอสไทย  เนื่องจากกระแสความนิยม ไดมีผูผลิตยี่หออ่ืนๆเร่ีมผลิตซอสพริกเรียกวา Sri Racha sauce 
ออกมาวางขาย เชน ยี่หอ Roland, Dynasty เปนตน อาจกลาวไดวา คําวา “ศรีราชา” กลายเปนช่ือเรียก
ประเภทของซอสพริกท่ีมีสวนผสมของพริก น้ําสม กระเทียม น้ําตาล เกลือ ไปแลว อยางไรก็ดี ยี่หอ Rooster 
หรือ Cock เปนท่ีนิยมมากท่ีสุด 

ราคาขาย ปลีกขวดขนาด 17 oz. ราคา  3.69-3.89 $  สวนซอสศรีราชาตราฉลามจากประเทศไทย 
บรรจุขวดแกวขนาด 7 oz. ราคาขายออนไลน  3.29 $  ไมมีวางขายแพรหลาย  สวนซอสยี่หออ่ืนๆ ขายใน
ราคาใกลเคียงกัน   

  ผูสงออกไทยเร่ิมผลิตซอสพริกศรีราชาออกสูตลาดสหรัฐแลว เห็นไดจากงานแสดงสินคา 
Winter Fancy Food Show ท่ีซานฟรานซิสโก ระหวางวันท่ี 17-19 มกราคม 2553  ไดมีผูสงออกไทยเขา
รวมงานเองโดยตรง ( งานนี้กรมฯไมไดสนับสนุนการเขารวมงาน ) เชน บริษัท Thai Agri Foodsไดนําซอส
ศรีราชา ตรา Foco ซ่ึงเปนตราของบริษัทเอง ออกแสดงในงานนี้ดวย  หรือ บริษัทเขาชอง   ไดนําถ่ัวยี่หอ เขา
ชอง รสศรีราชา ออกแสดงดวย  ซ่ึงไดรับความสนใจจากผูชมงาน สําหรับผลการส่ังซ้ือจะตองรอติดตาม
หลังงานตอไป 

สําหรับซอสไทยประเภทอ่ืนๆท่ีเร่ิมแพรหลายมากข้ึน ไดแก น้ําปลา ซ่ึงมีการเรียกทับศัพทวา 
Nam Pla  และนํ้าจิ้มไก Sweet Chili Sauce ยี่หอแมพลอยจะแพรหลายมากท่ีสุด แตไดมีบริษัทอเมริกันหลาย
บริษัท เร่ิมผลิตน้ําปลา น้ําจิ้มไก ออกจําหนายภายใตเคร่ืองหมายการคาของตนเองอยางแพรหลาย  และมีท้ัง
ท่ีผลิตจากประเทศไทยและผลิตจากประเทศอ่ืนรวมท้ังสหรัฐเองดวย  ซ่ีงท้ังเปนการชวยสงเสริมให
แพรหลายแตก็เปนคูแขงไปดวย 

แนวโนมความนิยมของผูบริโภค  ใหความสนใจกับซอสประเภทตางๆมากข้ึน เนื่องจากตองการ
ประหยัดคาใชจาย ลดการทานอาหารนอกบานลง และทําอาหารทางเองท่ีบานมากข้ึน  การใชซอสตางๆ 
เปนตัวชวยใหอาหารมีรสชาติหลากหลายโดยไมตองเสียเวลาปรุงเอง ซ่ึงชวยประหยัดเวลา และรสชาติคงท่ี
แนนอน   ยอดขายของซอสตางๆเพ่ิมข้ึนมาก และมีการแขงขันสูง  อยางไรก็ดีเนื่องจากอาหารไทยและ
อาหารที่ใสเคร่ืองเทศสมุนไพร อาหารรสจัด รสเผ็ด เปนท่ีนยิมมากข้ึน ดังนั้น โอกาสของซอสจากประเทศ 

 

 



ไทยยังมีอีกมาก หากสามารถปรับปรุงรสชาติใหหลากหลาย และปรับปรุงบรรจุภัณฑใหตรงกับแนวโนม
ความตองการของตลาดจะชวยใหสามารถขยายตลาดไดมากข้ึน    

 เชน  ขวดควรมีขนาดเล็ก หากจําหนายใหผูบริโภคท่ัวไป วัสดุท่ีใชควรทําใหบีบหรือเทออกจาก
ขวดไดงาย เพิ่มขอความเกี่ยวกับคุณสมบัติหรือประโยชนตอรางกาย เชน ผสมสมุนไพร  ไมใสสารเคมี  ไม
มีไขมัน  Transat  หรือ Cholesterol  หากขายให Foodservice  หรือ รานอาหาร เชฟตองการขวดขนาดใหญ 
ท่ีปากขวดใหญพอท่ีจะตักหรือตวงจากขวดไดงาย 

สถิติการนําเขาซอสของสหรัฐ ภายใตหมวด Condiments หรือเคร่ืองปรุงรสตางๆ รวมถึงซอส
ประเภทตางๆ นําเขารวมคิดเปนมูลคา 635 ลานเหรียญสหรัฐฯ (เดือน มกราคม – พฤศจิกายน 2552)  นําเขา
จากไทยเปนอันดับส่ี รองจากแคนาดา เม็กซิโก และ อิตาลี การนําเขาจากไทย คิดเปนมูลคา 41 ลานเหรียญ
สหรัฐ สัดสวนตลาด 6.46 %  ขยายตัว  4 %   สวนไทยสงออกคิดเปนมูลคา 309 ลานเหรียญสหรัฐฯ และ
สงไปสหรัฐสูงเปนอันดับสองรองจากญ่ีปุน  มูลคา 38.33 เหรียญสหรัฐ คิดเปนสัดสวนการสงออก 12.4 %   
ขยายตัวเพิ่มข้ึน 6.77%    

การนําเขาซอสมักจะนําเขาโดยผูนําเขาชาวเอเซียเนื่องจากคุนเคยกับสินคา และจัดสงใหลูกคาท่ี
เปนผูคาสง หรือ ตัวแทนท่ีนําไปสงตามรานอาหาร ตลาดเอเซียตางๆ  สวนซูเปอรมารเก็ตขนาดใหญ ไม
นําเขาเอง แตจะซ้ือจากตัวแทนผูนําเขา หรือตัวแทนสินคานั้นๆมีผูนําเขาบางรายขายปลีกและสงผานทาง
อินเตอรเน็ต 

จะเห็นไดวาซอสไทยยังมีโอกาสอีกมากในตลาดสหรัฐ และขณะน้ีเปนโอกาสดีท่ีจะเรงขยาย
ตลาดเน่ืองจากผูบริโภคใหความสนใจมากข้ึน  ผูสงออกไทยควรหากทําการตลาดอยางถูกวิธี  การมีตัวอยาง
ใหลูกคาและผูบริโภคชิมเปนส่ิงสําคัญเพราะผูซ้ือจะไมตัดสินจากรูปลักษณภายนอกและราคาอยางเดียว  
รสชาติ กล่ิน เปนส่ิงจําเปนท่ีบางคร้ังผูสงออกไมไดเห็นความสําคัญในประเด็นนี้ 

---------------------------------------------------------------------------------- 

โดย  สํานักงานสงเสริมการคาระหวางประเทศ ณ.นครลอสแอนเจลิส 

22 มกราคม 2553  

 

 

 

 

 



ผลิตภัณฑ บริษัท Huy Fong Inc (www.huyfong.com)           ผลิตภัณฑ บริษัทเขาชอง (ในงาน Winter Fancy Food 
                  Show นครซานฟรานซิสโก) 

 
 
 
 

 
 

 
(Sri Racha Chili sauce บริษัท Huy Fong Inc.)                  (Sriracha Peas.)      

ผลิตภัณฑ บริษัท Thai Agri Foods (สินคาวางแสดงในงาน Winter Fancy Food Show นครซานฟรานซิสโก) 
 

 
(ซอสพริกตรา Foco)       (บูธแสดงสินคาสินคาตรา Foco) 
 
ผลิตภัณฑของ บริษัท Exotic Food Co., Ltd (สินคาวางแสดงในงาน Winter Fancy Food Show นครซานฟรานซิสโก) 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

(Sriracha Hot Chili Sauce)  (Pad Thai Sauce & Spring Roll Sauce) 


